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Stereotypen kommen nirgends besser zum 
Ausdruck als in der Werbung. Sehen Architekten 
sich selbst als die letzten Hüter von Schönheit und 
Kultur, so werden sie von der breiten Öffentlichkeit 
oftmals als weltfremde Egozentriker verkannt.
Der Gebrauch von Clichéebildern zu Werbe-
zwecken spiegelt das Ansehen des Architekten 
in der Gesellschaft wider und beeinfl usst die 
öffentliche Meinung. Werbung weckt daher, nicht 
nur bei Architekten, eher ambivalente Gefühle.
Doch neben den Stereotypen des arroganten 
McDonald’s-Spot Architekten kommen vor allem 
Sympathieträger wie der souveräne 24-Stunden-
Architekt Sir Norman Foster zum Einsatz (für 
Rolex). Der Architekt wird nicht nur von der 
Werbung gebraucht, er benutzt sie seinerseits 
auch, um seinen eigenen GedankenGüter sowie 
Selbstentworfenes zu etablieren.
Die Ausstellung ‘Ads & Architects’ im 
Niederländischen Architektur Institut zeigt anhand 
einer Vielzahl von internationalen Werbefi lmen 
und -anzeigen die erstaunliche Bandbreite 
des Berufsbildes ‘Architekt’ und beleuchtet die 
Mechanismen, die zur Imagebildung führen.

Die Ausstellung wurde realisiert mit Hilfe von 
Arconiko und Gerd Streng.

Projekt:  Ausstellung ‘Ads & Architects’ 
Konzept:  Gerd Streng
Ausarbeitung: Gerd Streng i.Z.m. Arconiko 

Kurator NAi: Saskia van Stein
Dauer:  08.03. - 17.05.2005
  (Saal 3)
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Architektenwerbespots mit dazugehörigen Produkten 

Architektenwerbespots mit Prominenten



„Ein schwarz gekleideter 
Architekt führt ein sichtbar 
irritiertes Bauherrenpaar 
durch deren frisch 
umgebaute Wohnung: 
ein weiß gekachelter 
Albtraum. Der Architekt 
gerät ins Schwärmen ob 
seines Meisterwerkes, die 
zukünftigen Bewohner 
jedoch empfinden es 
eindeutig als zu kalt. Auf 
die Bemerkung hin, es 
sei „ein bißchen kalt“, 
antwortet der Architekt 
lakonisch:“Kalt?! Wenn 
Sie etwas Warmes wollen, 
dann gehen doch zu 
McDonald’s.“ (McDonald’s 
TV-Spot, Deutschland 1993, 
Heye und Partner)

Sir Norman Faster als Gucklochfigur
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Advertising reflects social trends and anticipates 
the markets created by these developments. 
It seems as if the word becomes increasingly 
smaller; success is within hand’s reach and we 
see ourselves as worlds citizens in an urban 
setting. As a symbol of economic prosperity 
the casting of an architect imbues the product 
with a sophisticated air and provides it with a 
cosmopolitan context. The ‘real’ architect lends 
respectability to the product through his fame 
and simultaneously - consciously or not - boosts 
his own image.
The exhibition Ads & Architects centers on 
the ways in which architects are employed as 
instruments of marketing. The question remains 
who or what determines the architect’s image 
and if that (self-) image has any effect on 
the ways architects shape cities and how we 
experience the city.
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Quelle: Xtreme information GmbH

alle TV-Spots sind kurzfristig erhältlich

 pro Produktgruppe

-Computer/Software 14

-Erfrischungsgetränke 12

-Autos 11

-Telekommunikation 9

-Hygieneartikel 9

-Nahrung 5

-Versicherungen 4

-Banken 4

-Finanzdienstleistungen 4

-Süßigkeiten 4

-Kreditkarten 3

-Bier/Whisky 3

-Warenhäuser 3

-Transportunternehmen 3

-Baumärkte 3

-Küchenhersteller 2

-Schreibgeräte 2

-Waschmittel (Persil 2000) 1

-Bauunternehmen 1

-Foto/Film 1

-Zeitungen/Magazine 1

-Andere 1

Architekten TV-Spots international

Anzahl Architekten TV-spots

Ranking :

pro Land

Großbritannien 10

Deutschland 10

Frankreich 9

USA 7

Pan Europa 5

Australien 4

Chile 4

Pan Arabien 4

China/ Hong Kong 4

Kolombien 3

Niederlande 3

Lateinamerika 3

Polen 3

Argentinien 2

Belgien 2

Italien 2

Südafrika 2

Taiwan 2

Thailand 2

Österreich 1

Brasilien 1

Canada 1

Tschechien 1

Finnland 1

Griechenland 1

Indien 1

Japan 1

Libanon 1

Malaisia 1

Mexico 1

Phillipinen 1

Portugal 1

Russland 1

Singapore 1

Spanien 1

Schweden 1

Schweiz 1

Türkei 1
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NOTICED

Let Me Guess, You Must Be an Architect

By RUTH LA FERLA

E has not had a run on them yet, but Robert Marc, a New York 
eyewear designer and retailer, would not be surprised to hear 

customers pleading, "Make me a pair of glasses just like Daniel Libeskind 
wears." 

Mr. Libeskind, the Berlin architect, became the focus of attention last 
week when it was announced that his firm, Studio Daniel Libeskind, was 
one of two design teams with a project under consideration for the World 
Trade Center site. The other was the Think team, headed by the architects 
Frederic Schwartz, Rafael Viñoly and Ken Smith of New York and 
Shigeru Ban of Tokyo.

Advertisement With their soaring towers and memorials, 
both concepts were the talk of the town. A 
few New Yorkers, however, seemed almost 
as impressed by the architects' eyewear. Mr. 
Viñoly appeared in photographs wearing 
two pairs of spectacles on his head — 
something of a fashion signature. Mr. Smith 
wore his trademark dark spherical frames, 
and Mr. Libeskind had on a pair of heavy 
rectangular spectacles that highlighted his 
stern expression. 

"Libeskind's glasses are out of control," said 
Brian Sawyer, a New York architect, his 
amusement mixed with admiration. He 
knows that for architects, signature glasses 
are a conscious attempt to trademark their 
faces, much as they trademark a building. 
Mr. Libeskind's frames are a particularly 
severe example of so-called statement 
glasses, meant to confer a degree of gravitas, 
but hinting all the while that he (or she) has 
raffishly artistic leanings. 

Spectacles with a pronounced geometric 
shape are a natural style choice in a 
profession focused on structure and form, 
Mr. Sawyer pointed out. "For me they are 

SERIOUS WORK, SERIOUS 
EYEWEAR Architects need 
glasses as recognizable as a 
monument. From top, Le 
Corbusier, an early trendsetter; 
the landscape designer Ken 
Smith; the architect Daniel 
Libeskind with his wife, Nina; 
Rafael Viñoly, double-decking; 
Gordon Kipping, in his Sandy 
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